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1. Giris

Bu rapor, Tiirk zeytinyagi ihracatgilarina ABD ve 6zellikle Kaliforniya pazarina giriste rehberlik
etmek amaciyla hazirlanmistir. Zeytinyagi sektoriine iligkin ihracatgilar i¢in yararl olabilecek bazi
temel bilgileri verdikten sonra Kaliforniya zeytinyagi pazarinin dinamiklerini, yasal
gereksinimlerini, tiiketici egilimlerini ve rekabet analizini ele alan bu rapor, aynt zamanda
ihracatgilara strateji Onerileri sunarak pazarda daha basarili olabilmelerini amaglamstir.

Ayrica, zeytinyaginin gida sektoriinde yer almasi nedeniyle, bu iirtinler ABD Tarim Bakanligi ve
diger cesitli kurumlarin diizenlemelerine tabi olup, 6zellikle ABD Gida ve ilag idaresi (FDA, Food
and Drug Administration) tarafindan Federal Food, Drug, and Cosmetic Act (FD&C Act) ve Fair
Packaging and Labeling Act kapsaminda denetlenmekte ve diizenlenmektedir. Bu nedenle,
FDA'nin bazi temel uygulamalar1 rapor ekinde yer almaktadir.

Diger yandan, ABD'de her kurumun kendi gorev alani agisindan diizenlemeler yapabilecegi
dikkate alindiginda, pazara yeni girecek olan firmalarin ithalat¢ilardan veya glimriik
brokerlerinden ithalatla ilgili gerekli bilgi, belge, analiz ve sertifikalar ile diger muhtemel belgeleri
onceden dgrenmeleri ve gerekli belgeleri hazirlamalarinda fayda goriilmektedir.t

2. Zeytinyad ve Kalitesi

Zeytinyag diger yaglarin tersine direkt olarak zeytin agacinin meyvesinden elde edilir ve gliserin
ile oleik asidin bilesiminden olusur. Zeytinyaginin kalitesi, ¢esitli faktorlere bagli olarak
belirlenmektedir.

2.1. Kimyasal Ozellikler

Asidite: Zeytinyaginin asidite orani, kaliteyi belirlemede 6nemli bir 6lgiittiir. Diisiik asidite, yliksek
kaliteyi gosterir. Extra virgin zeytinyaglarinda asidite oran1 genellikle %0.8 veya daha diistiktiir.

Peroksit Degeri: Zeytinyagindaki peroksit degeri, oksidasyonun bir gostergesidir. Diisiik peroksit
degeri, yagin tazeligini ve kalitesini gosterir.

UV Absorpsiyon: Ultraviyole (UV) 1sinlarina karsi yagin absorpsiyonu, oksidasyon derecesini ve
kaliteyi belirlemede kullanilir.

2.2. Duyusal Ozellikler

Tat ve Koku: Zeytinyaginin tadi ve kokusu, kalitesinin énemli gostergeleridir. Extra virgin
zeytinyaglarinda, tat ve koku ¢esitli zeytin g¢esitlerine bagli olarak meyvemsi, hafif ac1 veya
baharatli olabilir. Defektler (bozuk tat ve koku) kaliteyi diistiriir.

Renk: Zeytinyaginin rengi, kaliteyi dogrudan etkilemese de, bazi tiiketiciler i¢in estetik bir
gostergedir. Renk, zeytin tiiriine ve isleme yontemine bagl olarak degisir.

! Los Angeles Ticaret Ataseligi ABD Zeytinyag Sektorii Raporu, 2013
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2.3. Siniflandirma ve Sertifikasyon

Sizma Zeytinyagi (Extra Virgin Olive Oil): En yiiksek kalitede olan bu zeytinyagi, mekanik
yontemlerle elde edilir ve asitlik oran1 %0,8'1 gegmez. Tadinda ve kokusunda kusur bulunmaz.
Dogal ve katkisizdir.

Naturel Birinci Zeytinyagi (Virgin Olive Qil): Sizma zeytinyagina gore biraz daha yiiksek asitlik
oranina sahiptir (%0,8 - %2 arasi). Yine de dogal ve katkisiz bir yagdir.

Riviera Zeytinyag: (Refined Olive Oil): Rafine edilmis zeytinyagi ile naturel zeytinyaginin
karigimindan elde edilir. Asitlik oran1 %1,5'i gegmez. Tat ve koku agisindan sizma zeytinyagindan
farkhdar.

Rafine Zeytinyagi (Refined Olive Qil): Kimyasal ve/veya fiziksel yontemlerle rafine edilerek
asitligi azaltilmistir. Tek basina tiiketilmesi genellikle tercih edilmez; diger zeytinyag tiirleri ile
karistirilarak kullanilir.

Prina Yagi (Pomace Olive Oil): Zeytin posasindan elde edilir ve rafine edilerek kullanilir.
Genellikle yemek pisirme ve kizartma i¢in tercih edilir.

Erken Hasat Zeytinyagi: Zeytinler olgunlasmadan, yesilken toplanarak elde edilir. Tad1 ve kokusu
daha yogundur ve antioksidan orani yiiksektir.

Soguk Sikam Zeytinyagi: Zeytinler diisiik sicaklikta (27°C’nin altinda) sikilarak elde edilir. Bu
yoOntem, zeytinyaginin besin degerlerini ve aromasini korur.

Zeytinyagi secerken kullanim amacina ve damak zevkine gore tercih yapilsa da sizma zeytinyag,
salatalar ve soguk yemekler i¢in ideal oldugu, riviera ve prina yaginin ise daha ¢ok yemek pisirme
ve kizartma i¢in uygun oldugu ifade edilmektedir.

2.4. Uretim ve Saklama Kosullar

Uretim Sireci: Zeytinyagmin iiretim siireci, kaliteyi etkiler. Soguk sikim, temiz zeytinlerin
kullanim1 ve hijyenik kosullar, kaliteli bir yag elde edilmesini saglar.

Saklama Kosullari: Zeytinyaginin saklandig1 kosullar da kalitesini etkiler. Karanlik ve serin
ortamlarda saklanan yaglar, oksidasyona karsi daha dayaniklidir ve daha uzun siire taze kalir.

2.5. Mengei ve Tiiri

Zeytin Turl: Kullamlan zeytin tiirii, yagin tadin1 ve kalitesini etkiler. Ornegin, baz1 zeytin tiirleri
daha zengin aromalar ve tat profilleri sunar.

Cografi Mensei: Zeytinyaginin yetistigi bolge, tat ve kalite lizerinde etkilidir. Cografi mensei,
yagin 0zgiinliigiinii ve kalitesini belirlemede 6nemli bir faktordiir.

ABD'de, zeytinyagi etiketlerinde asidite oraninin belirtilmesi zorunlu degildir. Ancak, gerek
federal diizeyde gerekse eyalet diizeyinde iiriiniin giivenligi ve tiiketici bilgilendirmesi amaciyla
bazi1 bilgilerin iiriin etiketlerinde yer almasi beklenmektedir. Raporumuzun 4.3. Bolimiinde bu
konu ele alinmistir.
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Ayrica ABD Tarim Bakanligi (USDA) tarafindan yayimlanan muhtelif tablolarda, belirtilen
minimum kistaslara gore, zeytinyagi derecelendirilmis olup bu Tablolar raporumuza eklenmistir.

3. Zeytinyagi Dis Ticaret Verileri
3.1. Genel Durum

IOC (International Olive Council) verilerine gore, 2022/2023 hasat yilinda diinyada zeytinyagi
ithalat1 sirasiyla %7,6 oraninda azalarak 787.359 tona ulasmistir.

Diinya genelinde zeytinyag: ithalatinin yaklasik %80'ini temsil eden yedi pazar bulunmaktadir:
Amerika Birlesik Devletleri %35, Avrupa Birligi %17, Brezilya %8, Japonya %6, Kanada %5,
Cin %4 ve Avustralya %3.

Asagidaki tablodan goriilecegi tizere 2022/2023 yilinda genel olarak, ithalat ana pazarlarinda bir
diistis yasanmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’nde bu diistis (-%10,2) olarak gergeklesmistir.

Avustralya 31,263 31,898 36,203 35,877 33,884 27,531 32,227 -18.7
Brezilya 76,433 86,089 103,903 106,357 103,297 91,020 89,525 -11.9
Kanada 46,924 46,502 57,402 57,912 53,612 47,945 49,968 -10.6
Gin 37,870 45,871 50,641 45,505 49,467 34,137 43,261 -31.0
Japonya 55,462 68,980 69,753 59,166 62,340 52,120 60,349 -16.4
ABD 310,769 346,744 391,117 379,538 399,153 358,456 355,811 -10.2
AB Bolgesi 182,162 147,147 252,475 167,643 150,652 176,148 166,944 16.9

Toplam 740,883 773,231 961,494 851,998 852,405 787,357 798,085 -7.6

Tablo2: Ana Pazarlarda Yillara Gére Zeytinyag Ithalati (ton)

Bu ithalatin hangi tlkeler tarafindan saglandigina bakildiginda, %28,8 ile ilk sirada yer alan
Ispanya 6ne ¢ikarken, onu %20,2 ile Tunus, %19,7 ile Italya, %10,3 ile Tlrkiye ve %7,9 ile
Portekiz takip etmektedir:

ispanya 214233 | 275139 | 253082 | 244,027 302,751 227000 | 288 25
Tunus 171,077 | 145885 | 318704 | 235554 191,308 158,794 | 20.2 -17
italya 160276 | 168197 | 172,167 | 168,250 170,915 154983 | 197 9.3
Portekiz 47,663 60364 | 104207 | 92975 70,667 62,488 7.9 116
Turkiye 44,864 30,474 28,675 25,127 28,49 81,047 103 186.9
Arjantin 27,252 17,229 23,459 26,210 26,898 26,460 34 16
Yunanistan 16,115 17,135 17,012 17,044 17,644 20,487 26 16.1
Diger

Toplam 740,882 | 773,231 | 961,493 | 851,998 | 852,405 | 787,359 | 100 -7.6

Tablo3: Yillara Gére Zeytinyagi [hracati (ton)

3.2. ABD ve Kaliforniya

Son yillarda ABD zeytinyagi pazari, daha saglikli pisirme yaglarina olan tiiketici talebinin artmasi
ve zeytinyaginin gida, igecek, kozmetik ve ilag gibi ¢esitli sektdrlerde genisleyen uygulamalari
sayesinde bir biiytime gostermistir. 2022 yilinda zeytinyag1 pazar biiyiikligi 22,3 milyar dolar
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olarak tahmin edilmis olup 2023-2030 yillar1 arasinda yillik bilesik biiylime oran1 (CAGR) %5.2
olarak 6ngorilmektedir?.

ABD ve Kaliforniya Eyaletinin son bes yila ait diinya genelinden ve Tiirkiye’den zeytinyagi
ithalati (1509 pozisyonu tiim alt kirihmlar ile birlikte) karsilagtirmali olarak asagida yer
verilmistir®:

Diinya Genelinden ithalat (USD)

2019 2020 2021 2022 2023
ABD Genel 1,266,619,133 1,314,574,674 1,437,156,322 1,765,583,383 2,128,666,382
Kaliforniya 256,463,132 248,316,849 275,465,525 283,834,657 292,178,184

Tirkiye'den ithalat (USD)

2019 2020 2021 2022 2023
ABD Genel 45,784,613 38,756,895 50,205,259 69,700,691 205,616,460
Kaliforniya 6,687,348 6,337,921 5,320,526 4,478,252 4,827,724

Tablo4: ABD ve Kaliforniya Ithalat: (USD)

Tablodan st kismindan goriilecegi lizere ABD zeytinyagi ithalat1 tutar itibariyle son bes yildir
artig egilimindedir. 2023 yilinda bir 6nceki yila gore artis %20 olarak gerceklesmistir. Ayrica 2019
yilinda Kaliforniya ABD ithalatinin beste birini ger¢eklestirse de ABD geneli aksine daha dengeli
ve yavas bir artisin gézlemlendigi, bunun sonucunda 2023 yilinda toplam ithalat i¢indeki payin
%13,7’1ere kadar geriledigi sdylenebilir.

ABD’nin Tiirkiye’den ithalatinda pandemi donemi olan 2020 yili hari¢ tutuldugunda benzer bir
artis egiliminin gozlendigi, hatta bu artisin 2023 yilinda en {iist seviyeye ¢iktigi goriilmektedir.
2023 yilinda bir dnceki yila gore artis %195 olarak 6l¢iilmiistiir. Bu artisin etkisiyle ABD ithalati
icerisinde iilkemizin pay: ylzde 3-4 arasinda seyrederken 2023 yilinda %10 seviyesine ¢ikmis
bulunmaktadir. 2023 yilinda ortaya ¢ikan bu artista, AB’nin uygulamis oldugu zeytinyagi ihracat
kotalar1 sebebiyle pazarin Tirkiye’ye yonelmesi, 6zellikle Giiney Avrupa lilkelerinde meydana
gelen orman yangimlarindan zeytin agaglarmin etkilenmesi sebebiyle Ispanya’da ortaya gikan arz
sikintis1 ve zeytinyag fiyatlarindaki artigin etkili oldugu degerlendirilmektedir.

Kaliforniya’nin Tiirkiye’den ithalati ise ABD genelinde farkli olarak 2019-2022 déneminde
azalma egiliminde goriilmiistiir. 2023 yilinda bir 6nceki yila gore %8 artis gerceklesse de pandemi
oncesi doneme ulasilabilmis degildir.

Calismamizda ABD’nin iilkeler bazinda ithalat verileri, eyalet bazinda ithalat verileri ve 1509
pozisyonunun alt acilim ithalat verilerine asagida yer verilmistir:

2 Olive Qil Market Size, Share & Trends Analysis Report, 2030 (grandviewresearch.com)
3 US Census
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2023 yilinda ABD’nin eyalet bazinda zeytinyag: ithalati asagidaki gibidir®:

Sira No Eyalet Total Deger (USD) Pay (%)
1 New Jersey 484,513,302 22.8%
2 Maryland 388,179,740 18.2%
3 California 292,178,184 13.7%
4 New York 283,320,184 13.3%
5 Texas 180,740,899 8.5%
6 Florida 65,822,487 3.1%
7 Massachusetts 65,743,052 3.1%
8 lllinois 63,826,230 3.0%
9 South Carolina 57,167,629 2.7%
10 Virginia 53,479,805 2.5%
11 Diger Eyaletler 193,694,870 9.1%

Tablo5: Eyalet Bazinda 1509 Ithalat: (2023)

2023 yilinda ABD’nin zeytinyag ithalatinin alt kirilimlar1 asagidaki gibidir®:

150920 Extra Virgin Zetinyagi (Natirel Sizma) 1,541,678,336| 70.3%
150990 Riviera Zeytinyagi 521,510,385| 23.8%
1510 Prina Yagi 45,296,693 2.1%
150930 Virgin Zeytinyagi (Natirel Birinci) 33,874,025 1.5%
150940 Virgin Zeytinyagi (Natirel Birinci)- Diger 31,603,636 1.4%
151090 Karisim Pirina Yagi 18,554,750 0.8%
TOPLAM 2,192,517,825| 100.0%

Tablo6: Zeytinyag: Ithalati Dagilimi (2023)

2023 yilinda ABD’nin en ok ithalat yaptig1 iilkelere asagida yer verilmistir®:

1 italya 699,198,400 32.8%
2 ispanya 678,923,701| 31.9%
3 Tunus 214,960,506 10.1%
4 Tirkiye 205,616,460 9.7%
5 Yunanistan 100,737,576| 4.7%
6 Arjantin 66,411,632 3.1%
7 Portekiz 46,687,324 2.2%
8 Diger 116,130,783 5.5%

Tablo7: En fazla zeytinyag: ithalati yapan iilkeler (2023)

4 Kaynak: US Census
5 Kaynak: US Census
6 Kaynak: US Census
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4. Zeytinyaginda Yasal ve Duzenleyici Gereksinimler
4.1. Tarife Bilgisi

Zeytinyagmin Tirk Guimriik Tarife Cetvelindeki Yeri, 15. Fasil olan “Hayvansal ve bitkisel kat1
ve s1v1 yaglar ve bunlarin pargalanma tirlinleri; hazir yemeklik kat1 yaglar; hayvansal ve bitkisel
mumlar” basgligi altinda 1509 Pozisyonu olarak diizenlenmistir. 1509 Pozisyonu ve alt
pozisyonlarina asagida yer verilmistir:

15.09

1509.20

1509.20.00.00.11

1502.20.00.00.12

1509.20.00.00.19

1509.30

1502.30.00.00.15

1509.30.00.00.16

1502.30.00.00.12

1509.40.00.00.00

1509.90

1509.90.00.00.21

1502.90.00.00.22

1509.90.00.00.29

1509.90.00.00.31

1502.90.00.00.32

1509.90.00.00.39

1509.90.00.00.49

Zeytinyag ve fraksiyonlari (rafine edilmis olsun olmasin, fakat kimyasal olarak degistirilmemis) :
- Natlurel sizma zeytinyagi (Extra virgin olive oil):

- - Net agirhgi 5 kg.l gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar

- - Net agirh@i 5 kg.l gecen 18 kg. gecmeyen hazir ambalajlarda clanlar

- - Digerleri

- Naturel birinci zeytinyadi (Virgin olive oil):

- - Net agirhigi1 5 kg.l gegcmeyen hazir ambalajlarda olanlar

- - Net agirhgi 5 kg.i gecen 18 kg.l gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar

- - Digerleri

- Diger natirel birinci zeytinyadi (Other virgin olive oil)

- Digerleri:
- - Riviera zeytinyaq::

- - - Net agirhg 5 kg.l gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar
---Netagirhg 5 kg.l gecen 18 kg. gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar

- - - Digerleri
- - Rafine zeytinyag::

- - - Net agirhg: 5 kg.i gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar
---MNetagirhg! 5 kg. gecen 18 kg.l gecmeyen hazir ambalajlarda olanlar
- - - Digerleri

- - Digerleri

Tablo5: Turk Gumrik Tarife Cetveli 1509 Pozisyonu

4.2. Ithalatta Odenmesi Gerekli Vergi Orani

Zeytinyaginin ABD Harmonize Tarife Cetvelindeki yeri de 1509 bashgi altindadir. 1509
Pozisyonuna iliskin alt baglik tanimlar1 ve uygulanacak vergi oranlarina asagida tablo olarak yer

verilmistir:
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Vergi Orani
Baslik/Alt Baglik | Ek Madde Tanimi Agirhik 1
Genel Ozel 2
1509 Zeytinyagl ve tirevleri, rafine edilmis olup olmadigina bakilmaksizin, ancak kimyasal
olarak degistirilmemis:
1509.20 Extra Virgin Zeytinyagl (Natlrel Sizma Zeytinyagi)

Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.2020 18 kg alti 5¢/kg | CO, D, E, IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |17.6¢/kg
30 Sertifikali Organik kg
90 Diger kg
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | igerik ve
1509.2090 Diger 3.4¢/kg| CO, D, E, IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |14.3¢/kg

30 Sertifikali Organik kg
90 Diger kg
1509.30 Virgin Zeytinyagi (Naturel Birinci Zeytinyagi)

Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.3020 18 kg alti 5¢/kg | CO, D, E I, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |17.6¢/kg
30 Sertifikall Organik kg
90 Diger kg
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.3090 Diger 3.4¢/kg| o, D, E, IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |14.3¢/kg
1509.40 Diger Virgin Zeytinyagi (Natrel Birinci Zeytinyagi)
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | igerik ve
1509.4020 18 kg alti 5¢/kg | CO, D, E IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |17.6¢/kg
30 Sertifikali Organik kg
90 Diger kg
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.4090 Diger 3.4¢/kg| CO, D, E, IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |14.3¢/kg
1509.90 Diger
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.9020 18 kg alti 5¢/kg | CO, D, E IL, JO, KR, MA, | kap icin
OM, P, PA, PE, S, SG) |17.6¢/kg
Ucretsiz (A, AU, BH, CL, | icerik ve
1509.9040 18 kg alti ke |3.4¢/kg|co, D, E IL 1O, KR, MA, | kap igin
OM, P, PA, PE, S, SG) |14.3¢/kg

Tablo6: 1509 ABD Harmonize Tarife Cetveli ve Vergi Oranlar

Tablodan goriilecegi lizere zeytinyaginin giimriik vergisi oranlari zeytinyagi kabinin biiyiikliigiine,
Serbest Ticaret Anlagsmast (STA) olup olmamasina gore degismektedir. Tiirkiye’nin aralarinda
bulundugu normal ticaret iilkeleri i¢in 18 kilogramin altinda kaplarda gelen driinlerde 5
sent/kilogram, digerleri (bu durumda 18 kilogramin {izerinde kaplarda gelen uriinlerde 3,4
sent/kilogram oraninda giimriik vergisi uygulanmaktadir.

4.3. ithalatta Gerekli Diger Kayit ve Belgeler
4.3.1. FDA (Food and Drug Administration) Kaydi

FDA Tesis Kaydi (FDA Registration): Bu kayit, ABD Gida ve Ila¢ Idaresi (FDA) tarafindan
yapilir. ABD'de tiiketilmek {izere gida iireten/isleyen, paketleyen veya bulunduran yurt i¢i veya
yurt dig1 tesislerin sahipleri, igletmecileri veya sorumlu temsilcilerinin, tesislerini FDA'ya
kaydettirmeleri gerekmektedir. Kayit islemi i¢in FDA’nin resmi web sitesini’ kullanarak online
basvuru yapabilirsiniz,

7 https://www.fda.gov/food
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Yabanci Tedarik¢i Dogrulama Programi (FSVP):Yabanci Tedarik¢i Dogrulama Programi (FSVP),
ABD Gida ve Ila¢ Dairesi'nin ithal edilen gidalarin giivenligini saglama ¢abalarinin 6nemli bir
parcasidir. Gida Giivenligi Modernizasyon Yasasi (FSMA) kapsaminda olusturulan FSVP, ABD
ithalat¢ilarinin yabanci tedarikgilerinin ABD gida giivenligi standartlarina uygun sekilde tiretim
yaptigin1 dogrulamalarin1 gerektirir. ABD ithalatcilar, ithal ettikleri her bir gida iirlinii i¢in bir
FSVP gelistirmek ve bu programi siirdiirmek zorundadir. Tedarikcilerinin ABD glvenlik
standartlarina esdeger bir halk sagligi korumasi saglayan siirecler ve prosediirler kullandigini
belirlemek ithalat¢inin sorumlulugundadir.

4.3.2. Kaliforniya Eyaleti Gida ve Tarim Bakanligi (CDFA) Etiketleme Zorunluluklari

CDFA tarafindan yapilan bu diizenlemeleri gosterir ¢alisma, miistakil olarak raporumuza eklenmis
olup dnemli bazi alt bagliklara 6zet sekilde asagida yer verilmistir:

Siniflandirma: Zeytinyag1 etiketlerinde dogru siniflandirma bilgisi bulunmalidir. Bu
smiflandirmalar arasinda "Extra Virgin Olive Oil" (Sizma Zeytinyagi), "Virgin Olive Oil" (Nat(rel
Zeytinyag1), "Refined Olive Oil" (Rafine Zeytinyagi) veya diger siniflandirmalar yer alir.

Mense Ulkesi: Etiketlerde, zeytinyaginin mense iilkesi net bir sekilde belirtilmelidir.

Yiizde Oranlart: Eger zeytinyag: bir karisimsa, farkli iilkelerden gelen zeytinyaglarinin yiizdelik
oranlari etiket iizerinde yer almalidir.

Ambalaj Tarihi ve Raf Omrii: Ambalaj tarihi ve iiriiniin en iyi oldugu tarih (raf émrii) etiket
uzerinde belirtilmelidir.

Ayrica Kaliforniya, zeytinyagi igin belirli kimyasal ve duyusal (tat ve koku gibi) standartlar
belirlemektedir. Uriin bu standartlara uygun olmalidir. Bunun yaninda Serbest Yag Asitligi (FFA)
degerinin sizma zeytinyagi i¢in %0,5'in altinda olmasi, yagin tazeligini gosteren peroksit degerinin
belirlenen siirlar iginde olmasi beklenmektedir.

4.3.3. Kalite Sertifikalar1

COA (Certificate of Analysis): Tiirkiye'de bu analiz sertifikasimi, TUBITAK, Tarmm ve Orman
Bakanligi’na bagl laboratuvarlar veya akredite 6zel laboratuvarlar saglamaktadir.

Organoleptik Testler: Uluslararasi Zeytin Konseyi (I0OC) tarafindan akredite edilen laboratuvarlar
ya da Tiirkiye'deki Tarim ve Orman Bakanligi’na bagli laboratuvarlar saglamaktadir.

ISO 22000 veya HACCP Sertifikasi: Bu sertifikalar, bagimsiz akreditasyon kuruluslari tarafindan
verilmektedir. Tiirkiye'de Tiirk Standartlar1 Enstitiisii (TSE) ve akredite 6zel kuruluslar bu tiir
sertifikalar1 saglamaktadir.

4.3.4. GDO (Genetik Degistirilmis Organizmalar) ve Organik Sertifikalar

GDO Analizleri: Tiirkiye'de, Tarim ve Orman Bakanligi'na bagli laboratuvarlar veya akredite 6zel
laboratuvarlar tarafindan yapilmakta olup iiriiniin GDO igermedigini ortaya konmaktadir.
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USDA Organic: Tiirkiye'deki organik sertifikalar, Ecocert, IMO Control gibi USDA tarafindan
tanman sertifikasyon kuruluslar1 aracilifiyla alinabilmektedir. Uriiniin ABD’de organik olarak
kabul edilmesi igin, bu sertifikalarin USDA organik standartlarina uygun olmasi gerekmekledir.

5. Kaliforniya’da Zeytinyag Pazar Bilgileri

Kaliforniya’nin zeytinyag tiiketiminde pazar dinamiklerini anlamak, bu pazara basarili bir giris
yapmak icin kritik oneme sahiptir. Asagida, bu dinamikleri dort baglik altinda ele alinmistir:

5.1. Tiiketici Egilimleri

Kaliforniya, saglikli yasam ve dogal iiriinlere olan ilgisiyle bilinen bir eyalettir. Zeytinyagi,
ozellikle Akdeniz diyetinin popiilaritesiyle birlikte, saglikli yaglar arasinda tercih edilen bir
secenek haline gelmistir. Tiiketiciler, zeytinyagini salatalarda, yemeklerde ve hatta cilt bakim
urtinlerinde kullanarak ¢ok yonlii bir tiriin olarak benimsemistir.

Organik {trtinlere olan talep, Kaliforniya’da son yillarda biiyiik bir artis gostermistir. Zeytinyagi
alicilari, trtinlerin tiretim siireglerine, iceriklerine ve ¢evresel etkilerine dikkat etmektedir. Bu
nedenle, organik sertifikali zeytinyaglari, Kaliforniya pazarinda biiyiik ilgi gormektedir.

Ayrica, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu iiretim yontemleri de Kaliforniya tiiketicileri i¢in 6nemli
bir faktordiir. Uretim siireglerinde gevreye duyarli yontemler kullanmak ve bunu tiiketicilere dogru
sekilde aktarmak, pazarda rekabet avantaji saglamaktadir.

5.2. Rekabet Ortami

Kaliforniya, kendi zeytinlerini de Ureten bir eyalet olarak, yerel Greticilerin var oldugu bir pazara
sahiptir. Ozellikle Kaliforniya’da iiretilen zeytinyaglari, yerel destek politikalar1 ve cografi
yakinlik avantajiyla pazarda yer edinmistir. Ancak, zeytinyagina olan talebin biiyiikliigii nedeniyle
ithal zeytinyaglar1 pazarin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir.

Ispanya, Italya ve Yunanistan gibi Akdeniz iilkeleri, Kaliforniya pazarina uzun siiredir zeytinyag
ihra¢ eden baslica iilkeler arasindadir. Bu tlkelerin koklii markalari, Kaliforniya’daki tiiketiciler
tarafindan taninmakta ve tercih edilmektedir. Bu nedenle, Tiirk zeytinyaglarinin bu pazarda
kendine yer bulabilmesi igin yenilikgi ve g¢ekici bir pazarlama stratejisi gelistirilmesi
gerekmektedir.

Bir diger 6nemli konu ise fiyat rekabetidir. Kaliforniya'da yerli liretimle ithal {irlinler arasinda fiyat
karsilastirmas1 yapildiginda, ithal zeytinyaglarinin yiiksek kaliteli ve premium segmentte yer
almasi beklenmektedir. Dolayisiyla, Tiirk zeytinyaginin fiyatlandirmasi, hem yerel hem de ithal
rakiplerle rekabet edebilecek sekilde dengeli olmalidir. Bu konu satis stratejisi olarak ayrica ele
alinacaktir.

5.3. Dagitim Kanallari

Kaliforniya’da zeytinyag1 satis1 i¢in farkli dagitim kanallart mevcuttur. Siipermarketler, gurme
gida magazalar1 ve ciftci pazarlari, zeytinyaginin en yaygin olarak satildig1 yerlerdir. Ozellikle
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Whole Foods, Trader Joe’s ve Sprouts gibi organik ve dogal tirlinlere odaklanan perakendeciler,
kaliteli zeytinyag i¢in ideal satig noktalaridir.

E-ticaret de Kaliforniya’da zeytinyag satisinda giderek 6nem kazanmaktadir. Amazon ve Thrive
Market gibi biiyiik online perakendeciler, zeytinyagini dogrudan tiiketicilere ulastirma imkani
sunmaktadir. Ayrica, internet adresi Uzerinden de Kaliforniya’daki miisterilere ulasmanin
miimkiin oldugunu vurgulamak gerekir. Bu, 6zellikle markanin tanitimi1 ve dogrudan miisteri geri
bildirimleri almak icin etkili bir yol olarak degerlendirilebilir.

Restoranlar ve sarap tadim odalar1 da zeytinyag dagitiminda dikkate alinmasi gereken yerlerdir.
Kaliforniya, gurme mutfak kalttrd ile tnltGdar ve bu tur mekanlar, kaliteli zeytinyagi i¢in uygun
pazarlardir. Ozellikle, seflerin mutfaklarinda kullanmak Uzere tercih ettikleri 6zel zeytinyaglari,
marka prestijini artirmada alternatif stratejiler arasindadir.

5.4. Tuketici Egitimi ve Bilinglendirme

Kaliforniya’daki tlketiciler, bir Griin hakkinda bilgi sahibi olmay1 veya bilgilendirmeyi tercih
etmekte ve sevmektedir. Urlinlin Kalitesi, iiretim siireci ve sagliga faydalar1 hakkinda miisterilere
bilgi sunmak, tlketici sadakatinin artirilmasi bakimindan faydalidir. Uriin etiketlerinde,
zeytinyaginin mensei, iretim yontemleri ve sagliga faydalari gibi bilgileri vurgulamak 6nemlidir.

Tadim etkinlikleri, tiiketicileri egitmenin ve {irliniin kalitesini sergilemenin 6nemli bir yoludur. Bu
tir etkinlikler, tiikketicilere zeytinyaginin lezzet profilini tanima ve hangi yiyeceklerle en iyi sekilde
eslestigini 6grenme firsati sunmaktadir. Kaliforniya’da diizenlenen gida festivalleri ve zeytinyagi
tadim etkinlikleri, markanin taninmasi i¢in iyi firsatlar sunabilmektedir.

6. Kaliforniya Pazar icin Satis Stratejisi

Kaliforniya pazarina zeytinyagi ihra¢ ederken, ozellikle saglik bilinci yiiksek olan ve dogal,
organik drdnlere ilgi duyan bir Kkitleye hitap edileceginin bilinmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda
asagida yer verilen hususlara dikkat edilmesi ihracat¢ilarimiz agisindan faydali olacaktir.

6.1. Urlin Kalitesi ve Sertifikasyon

Organik ve Soguk Sikim: Kaliforniya'da organik ve soguk sikim zeytinyagina talebin yiiksektir.
Bu bakimdan iiriinlerin organik sertifikalarla desteklenmesi pazarda guven yaratacaktir.

PDO/PGI Sertifikasi: Tiirkiye'nin belirli bolgelerinden gelen zeytinyaglarinin PDO (Protected
Designation of Origin) veya PGI (Protected Geographical Indication) sertifikalar: varsa, bunlari
one c¢ikarilmasi iirtiniin farklilagtirilmasi bakimindan faydali olacaktir.

6.2. Markalagsma ve Hikdye Anlatimi

Yerel ve Geleneksel Uretim: Zeytinyaginin hangi bolgeden geldigini, nasil iiretildigini ve tarihsel
baglarimi1 vurgulayan bir marka hikdyesinin olusturulmasi tuketicilerin Grline olan duygusal
baglarin1 oldukga giiclendirmektedir.
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Sise Tasarimi: Zeytinyagina yonelik ¢alismalar, sise tasariminin hem liks hem de dogal hissiyati
yansitmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Cevre dostu ambalajlar ve geri doniistiiriilebilir
malzemeler kullanmak rakiplere karsi avantaj saglayacaktir.

6.3. Fuarlar

Kaliforniya'daki Gida ve Tarim Fuarlari: Basta Las Vegas ve Anaheim olmak iizere Bat1 Yakasinin
onemli fuar merkezlerinde uluslararas: biiyiikliikte sektorel fuarlar diizenlenmektedir. Ozellikle
Natural Products Expo West® ve Winter Fancy Food Show?® fuarlar1 gida alaninda ABD’nin 6nde
gelen fuarlar1 arasindadir. ihracat iiriinlerinin buralarda yer almasi pazara giriste kritik dnemde
gortlmektedir.

6.4. Fiyatlandirma Stratejisi

Premium Segment Konumlamasi: Thrag iiriinlerinin ‘bulk’ olarak ana dagiticilara teslim edilmesi,
farklh zeytinyaglarinin karistirilarak ortak bir iiriin elde edilmesi pratigi ile sonuglanmaktadir. Bu
ise hem triiniin kendine has niteligini ortadan kaldirmakta hem de kazancin biiyiik oranda sonraki
zincire transfer edilmesi anlamina gelmektedir. Bu bakimdan operasyonel olarak daha zor olsa da,
Kaliforniya’da Tirk zeytinyagi varligini korumanin yolu, iriiniin digerlerinden bir o6lgiide
farklilagtiriimasidir. Ozellikle kaliteli zeytinyagini premium segmentte konumlandirmak Kkar
marjini1 yukari ¢ekecektir. Kaliforniya'da kaliteli tGrtnler icin daha yiiksek fiyat 6demeye istekli bir
miisteri kitlesi bulundugu unutulmamalidir.

Ozel Uriin Serileri: Ozel seriler veya sinirl iiretim partileri olusturarak, daha (st miisteri kitlesine
hitap edebilmek mimkindar.

6.5. Reklam ve Pazarlama

Reklam ve pazarlamanin etkili bir sekilde kullanilmasi, markanin tanitilmasi, hedef kitleyle bag
kurmak ve satislart artirmak igin oldukga gereklidir. Buna ek olarak reklam kampanyalarinin
performansini siirekli izleyerek elde edilen verileri analiz etmek, stratejiyi optimize etmek igin
onemlidir. Doniisiim oranlari, tiklama bas1 maliyetler ve ROI (yatirim getirisi) gibi metrikleri
izlenmesi reklamlarin etkinliginin artirilmasinda yogun sekilde kullanilmaktadir. Burada reklam
ve pazarlamada 6ne gikan bazi giincel konulara 6zet olarak deginilmistir:

Kaliforniya'da zeytinyag tiiketen, saglikli beslenmeye 6nem veren ve organik iiriinleri tercih eden
bir kitleye ulagsmak i¢in reklam kampanyalarinin da bu demografiye uygun sekilde tasarlanmasi
gerekmektedir.

Google Ads ve sosyal medya platformlar1 (Facebook, Instagram) iizerinden hedefli reklam
kampanyalari olusturarak marka bilinirligini artirmak mdmkuandir. Lokasyon, yas, ilgi alanlart
gibi parametrelerle bu reklamlar 6zellestirilebilmektedir.

Bunun yaninda Kaliforniya'da saglikli yasam ve organik gida iizerine igerik iireten influencerlarla
isbirligi yaparak zeytinyag iiriiniiniin tanitimi miimkiindiir. Ozellikle Instagram sosyal medya

8 https://www.expowest.com/en/home.html
9 https://www.specialtyfood.com/fancy-food-shows/winter/
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tanitimlar1 hedef Kitlenin glvenini kazanmak ve organik bir sekilde iiriiniin tanitilmasina yardimeci
olmaktadir.

Ayrica Kaliforniya’daki yerel etkinlikler, cift¢i pazarlar1 ve fuarlarda stant agarak dogrudan
tiketicilerle etkilesim kurulabilmektedir. Bu faaliyetler Griinin tanitilmasinda ve dogrudan satista
blyulk firsat sunmaktadir.

Son olarak, online satis kanallarinda miisteri yorumlar1 ve degerlendirmelerinin potansiyel alicilar
icin 6nemli oldugu unutulmamalidir. Misteri memnuniyetini izlemek ve geri bildirimleri
toplamak, Kaliforniya pazarinda uzun dénemli planlama yapan firmalarimiz agisindan mutlaka
g0z Onilinde bulundurulmasi gereken basliklardan biridir. Kaliforniya pazarinda tutunamayan firma
orneklerinde miisteri geribildirimlerinin dogru degerlendirilemedigi gozlenmistir.

7. Zeytinyag Thracatinda Riskler ve Firsatlar

Raporun bu boliimiinde ihracat¢i firmalarimiz i¢in risk ve firsat olusturacak yonler yer yer daha
once deginilmis olsa da bir baslik altinda tekrar ele alinmistir. Kaliforniya, zeytinyag tiretiminde
ve tliketiminde 6nemli bir pazar olmasinin yani sira, yiiksek kalite standartlar1 ve tiiketici bilinci
ile de 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye’den Kaliforniya’ya zeytinyagi ihracat1 yaparken, karsilasilan pazar
riskleri ve zorluklar ile birlikte ihracatgilar igin sunulan firsatlar ve biiylime potansiyelinin birlikte
degerlendirilmesi gerekmektedir.

7.1. Pazar Riskleri ve Zorluklar

Kaliforniya, yerel zeytinyagi iiretiminde gii¢lii bir konuma sahip olup yerel Ureticiler, Grunlerini
"kalite" ve "yerel tiretim" vurgusuyla pazarlamaktadir. Bu durum, ithal edilen zeytinyaglari i¢in
yiiksek bir rekabet ortami yaratmaktadir. Ozellikle Italya, Ispanya ve Yunanistan gibi iilkelerden
gelen zeytinyag1 markalarinin gii¢lii bir pazar payina sahip olmasi, Tiirk zeytinyaginin pazarda yer
edinmesini giiglestirmektedir.

Bunun yaninda zeytinyagi i¢in yiiksek kalite standartlar1 belirlendiginden bu standartlara uyum
saglamak ihracat¢ilar igin zorlayicit olabilmektedir. FDA'nin Yabanci Tedarik¢i Dogrulama
Programi (FSVP) ve Kaliforniya Eyaleti Gida ve Tarim Bakanligi'nin (CDFA) zorunluluklarina
uyum saglamanin ek maliyetler ve biirokratik siireci artirdigi ifade edilebilir.

Ayrica tuketicilerin kalite, tat, organik sertifikasyon ve surdurdlebilir Gretim gibi kriterlere
verdikleri biyik 6nem, iiriin gelistirmek ve pazarlama stratejisi olusturmada firmalarimizi
zorlayabilmektedir.

7.2. Thracatgilarimiz i¢in Firsatlar ve Biiyiime Potansiyeli

Kaliforniya'daki bilingli tiiketiciler, yiiksek kaliteli ve saglikli zeytinyagma olan taleplerini
artirmaktadir. Ulkemizde son yillarda giderek artan bilingle iiretilen yiiksek kaliteli zeytinyagi,
dogru tanitim ve pazarlama stratejileriyle bu talebi kargilamada 6nem kazanabilir. Bu dogrultuda
organik ve stirdiiriilebilir zeytinyagi iiretimi, Kaliforniya pazarinda ekstra bir rekabet avantaji da
sunacaktir. Bilindigi gibi ABD genelinde, saglikli yaglar ve Akdeniz diyetine olan ilginin artmasi,
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zeytinyagi tiiketimini siirekli olarak artirdigindan firmalarimiz i¢in blyume potansiyeli olustugu
diistiniilmektedir.

Raporumuzun 6nceki kisimlarinda belirtildigi izere Online satis kanallarinin gelisimi, dogrudan
tilkketiciye ulagsmay1 kolaylastirarak, pazar erisimini genisletebilir.

7.3. Cografi Isaretler ve Marka Degeri

Thracata konu iiriinlerimizin cografi isaret tescili almasi, pazarda farklilasma ve marka degeri
yaratma konusunda oldukga hayatidir. Kaliforniya pazarinda, 6zgiin Tiirk zeytinyagi markalari
yaratmak ve bu markalarin taninirhigini artirmak i¢in lilkemize has niteliklerin 6ne ¢ikarilmasi
gerekmektedir.

7.4. SWOT Analizi

GUGLU YONLER ZAYIF YONLER
Turk zeytinyaginin yiksek kalite ve lezzet profili. Kaliforniya ve Avrupa’dan gelen zeytinyaglariyla rekabet zorluklari.
Zengin cesitlilik ve cografi isaretli Grlinlerin potansiyeli. ABD gida glvenligi ve kalite standartlarina uyum maliyetleri.
Organik ve geleneksel Uretim yontemleri. Turk zeytinyaginin Kaliforniya pazarinda dusuk bilinirligi.

FIRSATLAR TEHDITLER

Kaliforniya’daki saglikli ve organik Grtinlere olan talebin artmasi. Yerel Ureticilerin gli¢li pazarlama faaliyetleri ve marka sadakati.
Online pazarlama ve satis kanallari Gzerinden dogrudan tlketiciye ulasma.  |Tarife ve ticaret engelleri ile birlikte, dizenleyici uyum riskleri.
Turk zeytinyaginin cografi isaretli Grlinlerle pazarda farklilasma potansiyeli. |Kuresel ekonomik dalgalanmalar ve rekabet baskisi.

8. Degerlendirme ve Sonug¢

Raporumuzda Kaliforniya'ya zeytinyagi ihracatinin mevcut durumu ortaya konulmus, ihracatgi
firmalarimizin karsilagsmasi muhtemel zorluklar ve potansiyel firsatlar bir arada ele alinarak
tikketici egilimleri ve ihracat igin gerekli yasal ve biirokratik konular analiz edilmistir.

Ozellikle Kaliforniya pazarinda yiiksek kaliteli ve saglikli zeytinyagina olan talebin artis1, Glkemiz
zeytinyag iireticileri igin bir firsat sunmaktadir. Ulkemiz zeytinyaginin organik ve siirdiiriilebilir
yontemlerle Uretilerek kaliteli Griin segmentinde yaratilacak artislarin, bu pazarda rekabet avantaji
saglayabilecegi degerlendirilmistir.

Online satis kanallarmin gelisimi, Tiirk zeytinyag markalarinin dogrudan tiiketiciye ulagmasini
kolaylastirirken, cografi isaret tescili, pazarda farklilasmay1 ve {riinlerimizin marka degerini
artiracagl diisiiniilmektedir. Markalarimizin Kaliforniya pazarinda taninirligini artirmak i¢in
ilkemize has niteliklerin 6ne ¢ikarilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Dogru pazarlama stratejileri ve kalite standartlarina uyum saglanarak Kaliforniya pazarinda
basarili olunabilir. Ancak bu siirecte ihracat¢ilarimizin dikkatli planlama, gerekli yasal
diizenlemelere uyum ve marka bilinirliginin artirilmasi kritik unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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EK-1
ONE CIKAN BAZI ZEYTINYAGI FIRMALARI
ABD Geneli
1. Pompeian: USDA Organik Sertifikali zeytinyaglariyla bilinen biiyiik bir markadir.
2. California Olive Ranch: ABD'nin en biyik zeytinyag iireticilerinden biridir.
. Bertolli: Diinya capinda yaygn olarak bilinen bir markadir ve italya kokenlidir.
. Filippo Berio: italya kkenlidir.
. Colavita: Italya kokenlidir.
. Lucini Italia: Premium italyan zeytinyaglari sunan bir markadir.
. Kirkland Signature: Costco'nun markasi olup, uygun fiyatl ve kaliteli trlinleriyle populerdir.

. La Tourangelle: Fransa kdkenli marka, gurme zeytinyaglariyla taninmaktadir.

© o0 N oo o &~ W

. Partanna: Sicilya kokenli bu marka, ABD pazarinda genis bir yer edinmistir.

Kaliforniya
1. California Olive Ranch: Eyaletin en biiyiik zeytinyag Ureticisidir.

2. Cobram Estate: Kaliforniya'nin énde gelen zeytinyag iireticilerindendir. Uretim
Sacramento’dadr.

3. Brightland: Kaliforniya'da erken hasat edilen zeytinlerle premium segmentte zeytinyagi
sunmaktadir.

4. Ancient Olive Trees: Soguk sikim ve yuksek tat profiliyle bilinen bir Kaliforniya markasidir.

5. McEvoy Ranch: Marin County'de yer alan marka, organik zeytinyaglariyla tanmaktadir.
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EK-2
FAYDALI BAZI WEB ADRESLERI

International Olive Qil
https://www.internationaloliveoil.org/

FDA - Food and Drug Administration
https://www.accessdata.fda.gov/scripts/cdrh/cfdocs/cfcfr/CFRSearch.cfm?fr=102.37

US Custom and Border protection
https://www.cbp.gov/

California Department of Food and Agriculture
https://www.cdfa.ca.qgov/

California Small Business Center
https://calosba.ca.gov/for-small-businesses-and-non-profits/small-business-centers/

UC DAVIS Olive Center
https://olivecenter.ucdavis.edu/

Los Angeles Area Chamber of Commerce
https://lachamber.com/

San Francisco Chamber of Commerce
https://sfchamber.com/

California Small Buiness Center
https://calosba.ca.gov/for-small-businesses-and-non-profits/small-business-centers/

California Women’s Business Center Network
https://californiawbc.org/

Small Business Administration
https://www.sha.gov/

TAAC Turkish American Association of California
https://www.taaca.org

ATASC Association of Turkish Americans of Southern California
https://Www.atasc.org

ETAC USA Empowering the Turkish — American Community
www.etacusa.org
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EK-3
ABD’DE DUZENLENEN BAZI ONEMLI FUAR VE ETKINLIKLER

SupplySide West Show:
https://west.supplysideshow.com/en/home.html

Natural Products Expo West Show:
https://www.expowest.com/en/home.html

Healthy Food Expo:
https://clarionevents.com/events/healthy-food-expo

Biofach America Trade Show:
https://www.biofach-america.com/

Fancy Food Show:
https://www.specialtyfood.com/

Fairplex International Olive Oil Competition:
https://fairplex.com/competitions/olive-oil-competition/

California Restaurant Show:

https://www.westernfoodexpo.com/? gl=1*k1hlgy* ga*Nzg2NTcINjEwWL]E3MjQ3MDI3Nzc.
* ga_DDN4C7YS43*MTcyNDcwMjc3Ny4xLJAuMTcyNDcwMjc3Ny4wL JAuUMA..& ga=2.22
0601048.1972962030.1724702779-786575610.1724702777

Americas Food and Beverage Show & Conference:
https://www.americasfoodandbeverage.com/

PLMA’s Private Label Trade Show:
https://plma.com/events/plmas-2024-annual-private-label-trade-show/phenomenon-2024

PLMA’s World of Private Label International Trade Show:
https://plma.com/events/plmas-world-private-label-international-trade-show
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https://www.westernfoodexpo.com/?_gl=1*k1h1gy*_ga*Nzg2NTc1NjEwLjE3MjQ3MDI3Nzc.*_ga_DDN4C7YS43*MTcyNDcwMjc3Ny4xLjAuMTcyNDcwMjc3Ny4wLjAuMA..&_ga=2.220601048.1972962030.1724702779-786575610.1724702777
https://www.westernfoodexpo.com/?_gl=1*k1h1gy*_ga*Nzg2NTc1NjEwLjE3MjQ3MDI3Nzc.*_ga_DDN4C7YS43*MTcyNDcwMjc3Ny4xLjAuMTcyNDcwMjc3Ny4wLjAuMA..&_ga=2.220601048.1972962030.1724702779-786575610.1724702777
https://www.americasfoodandbeverage.com/
https://plma.com/events/plmas-2024-annual-private-label-trade-show/phenomenon-2024
https://plma.com/events/plmas-world-private-label-international-trade-show
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United States Standards for Grades of Olive Oil and Olive-Pomace Oil:
https://www.oliveoilcommission.org/wp-
content/uploads/2018/02/USDAstandardOct2010.pdf

Summary Tables of California Olive Oil Standards:
https://www.oliveoilcommission.org/wp-content/uploads/2019/10/Summary-Tables-of-
California-Olive-Oil-Standards-2018-19-1 .pdf

California HSC Reference for Olive Oil:
https://www.oliveoilcommission.org/wp-content/uploads/2018/03/California-HSC-
Reference-for-Olive-Oil.pdf

2023-24 CDFA Grade and Labeling Standards for Olive Oil, Refined-Olive Oil and
Olive-Pomace Qil:
https://www.oliveoilcommission.org/wp-content/uploads/2023/10/2023-2024-Order-of-
Grade-and-Labeling-Standards-for-Olive-Oil-Signed.pdf

World market of olive oil and table olives — Data from July 2024
https://www.internationaloliveoil.org/world-market-of-olive-oil-and-table-olives-data-
from-july-2024/

Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii Raporu:
https://arastirma.tarimorman.gov.tr/tepge/Belgeler/PDF%20%C3%9Cr%C3%BCn%20R
aporlar%C4%B1/2022%20%C3%9Cr%C3%BCn%20Raporlar%eC4%B1/Zeytinya%C4%
9F%C4%B1%20%20S0fral%C4%B1k%20Zeytin%20%C3%9Cr%C3%BCn%20Raporu
%202022-371%20TEPGE.pdf

https://oec.world/en/profile/bilateral-product/pure-olive-
oil/reporter/usa?tradeValueExport=tradeScale0&tradeGrowth=flow1l
https://www.ofimagazine.com/
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